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Ser Leve e Liquido

Os liquidos, diferentemente dos sdélidos, nao mantém sua forma
com facilidade.

Os fluidos, por assim dizer, ndo fixam o espaco nem prendem o
tempo. Enquanto os soélidos tém dimensdes espaciais claras, mas
neutralizam o impacto e, portanto, diminuem a significacdo do
tempo (resistem efetivamente a seu fluxo ou o tornam irrelevante),
os fluidos ndo se atém muito a qualquer forma e estdo constantemente
prontos (e propensos) a muda-la; assim, para ele, o que conta € o
tempo, mais do que o espaco que lhes toca ocupar; espaco que, afinal,
preenchem apenas “por um momento”.

Em certo sentido, os sélidos suprimem o tempo; para os liquidos,
ao contrario, o tempo é o que importa. Ao descrever os solidos,
podemos ignorar inteiramente o tempo; ao descrever os fluidos,
deixar o tempo de fora seria um grave erro.

A extraordinaria mobilidade dos fluidos € o que os associa a idéia de
“leveza’. Associamos “leveza’ ou “auséncia de peso” a mobilidade e a
inconstancia: sabemos pela pratica que quanto mais leves viajamos,
com maior facilidade e rapidez nos movemos.

Essa sao razoes para considerar “fluidez” ou “liquidez” como metaforas

adequadas quando queremos captar a natureza da presente fase,
nova de muitas maneiras, na historia da modernidade.

Zygmunt Bauman, sociologo polonés

QuestaodeQuimica



Nascido e criado na cidade de Séo Paulo, cursei Direito até o 3° ano.
Sinceramente, a disciplina de Medicina Legal acabava com os meus
dias, sem contar Direito Tributario, que me fazia relembrar os
calculos da minha formacao em Eletrotécnica no segundo grau,
numa E.T.E. do Centro Paula Souza. Nao queria mais isso.

Sai e entrei em Engenharia Elétrica. Também ndo me identifiquei
com o curso. Imaginei que fosse muito mais que aquilo que meu
pai, engenheiro elétrico, fazia. Queria criar coisas diferentes, inusitadas,
que se destacassem entre as outras. Ndo estou querendo deixar de
lado a importancia desse oficio mas, ciente do mercado, vi que a
realidade era muito mais “arroz com feijao” do que uma “lagosta’,
por exemplo.

Era hora de fazer aquilo que a minha natureza dizia. Era hora de
aprender, na técnica, aquilo que eu fazia na pratica; criar!

Entrei num curso de Produgdo Publicitaria e Marketing, na Faculdade
Drummond. Curso rapido, de 2 anos, mas antes disso, fui absorvido
pelo mercado publicitario “profissional’, pois ja criava ha algum
tempo. Nesse percurso, fiz varios cursos de curta/média duracgéao,
como Direcdo de Arte e Redacdo Publicitaria na Miami Ad School
entre outros.

E, com toda a simplicidade de quem comec¢ou sem nenhum
“pistoldao”’, mas sempre antenado no mercado e buscando
conhecimento, tenho orgulho em dizer que ja criei para marcas
como Brahma, Pepsi, Chevrolet, Volkswagen, Fiat, Terraco Italia,
McDonald's, Satipel, GARSD, Hughes e Editora Atlas.

E, ainda hoje, como freelancer, continuo criando para algumas delas.

* LEMBR:

NOME: Marcio Henrique Medina
DATA DE NASCIMENTO: 15.10.1979

Casado, brasileiro, paulistano do Tatuapé

TEL.: (11) 2094.2581 / 7864.8448 | Nextel ID: 84*67975

E-MAIL: marcio@2mdesigner.com.br

Resumo das qualificacdes:
Criatividade, inovacao, facilidade de trabalho em grupo,
de aprender novas tecnologias e metodologias, agilidade e

flexibilidade na realizacdo de projetos.

Como bom brasileiro (e publicitario nascido em agéncias
de pequeno/médio porte), costumo dizer que aprendi

a cobrar o escanteio e correr pra cabecear. Fiz diversos
trabalhos como Diretor de Arte, Planejador, Redator e
Fotografo para marcas de renome e outras de nem tanto

nome assim, mas para mim, de igual valor e dedicagao.

[ Apresentagio



Criacdo e Tratamento de Imagens:

- Adobe Photoshop - Avancado

- Macromedia Fireworks MX — Avancado
- Adobe Illustrator — Avancado

- Corel Draw - Avancado

- InDesign - Intermediario

- Macromedia Flash MX — Basico - Curso: VI Congresso Internacional sobre Ciéncia, Etica
- Adobe Premiere Pro - Avancado e Cidadania : alicerces para a construcao do Século XXI -
- Adobe After Effects - Basico Outubro 2001.

- Instituicdo: Universidade Camilo Castelo Branco.

- JavaScript - Intermediario - Curso: Direcéo de Arte e Redacio Publicitaria Julho/2006

SHIE Avancads - Instituicio: MAS - Miami Ad School / ESPM.
- CSS - Intermediario

- DHTML - Basico

- PHP - Intermediario

- ASP - Nocao

- Dreamweaver - Avancado

- Curso: Adobe Premiere Pro Fevereiro/2008
- Instituicdo: IMPACTA

Ex- Antimatéria Propaganda e Marketing - Atendimento

Ex- M.Santos Publicidade - Direcdo de Arte/Planejamento

Ex- Publicom Assessoria de Comunicacao - Direcao de Arte

Ex-BB House - Direcdo de Arte

Editora Atlas: Diretor de Arte “freelancer” desenvolvendo capas para autores
renomados e titulos importantes. Diretor de arte e produtor do video

institucional de 2008. Técnica

Plataformas: Windows e Macintosh




A defesa de um pais nao é feita por apep,-
Anuncio pagina dupla um soldado.

IDEC

Mostar ao publico-alvo que o Procgn
nao € o unico orgao de defesa do
consumidor.

Trabalho para o Concurso Cultural da
UNICSUL.

IDEOLOG/?
NA DEEE

Ha 20 anos, consumidores. esbogavam aquilo que daria origem a um dos maiores orgaos de defesa e orientagéo do co
IDEC. Desde a sua fundagéo, sem fins lucrativos e sem ligagdo com instituicoes govemamentais, nossa associag:

instruir

0 consumidor também é gente! Com esta ideologia, buscamos forga e membros que, como nds,
na aquisigao d € servicos. B

.
¥ consumidor
Associe-se a0 IDEC e €xerca o seu direito de lutar por ym mercado mais justo. Faca parte desse exé

www.idec.org.br

[ Institucional




Folder Institucional com faca especial

GARSD

Desenvolvimento do folder institucional
com as caracteristicas do grupo

Institucional



Com mais de 30 capas de variados titulos e
segmentos, trabalhei o conceito criativo de
cada uma sempre pensando nela como a
embalagem do produto, sua exposicdo no
PDV e no E-commerce.

Alceu Souza - Ademir Clemente
[DECISOLS

FINANCEIRAS

[ ANALISE DE

INVESTIMENTOS

MANUAL DE FERRAMENTAS DE

v

MERCOSUL - N

(omunicagdo Empresarial

;
Planos de (omunicacao

L ldicdo - Revis

Capa de livro
Editora Atlas

Criar e conceituar a capa do livro Mercosul. Obra com a ilustre
colaboracédo de Fernando Henrique Cardoso.

ANSONFN - TNSOC

Gisele Ferreira de Ar

DIREITO
AMBIENTAL




POLITICAS DE GESTAO
DE PESSOAS NAS
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Pap e da Justica Organizaciona

IMPACTO DA LEI No 11.638/07
soBRE 05 TRIBUTOS
£A CONTABILIDADE

CURSO DI

DIREITO
AMBIIUNTAL

Custédio da Piedade Ubaldino Miranda

TEORIA GERAL
DO

NEGOCIO JURIDICO
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Uma Abordagem Brasileira
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GILBERTO SARFATI

DIPLOMACIA CORPORATIVA
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Revista McNews
McDonald's

Reformular o projeto grafico da Revista e elaborar a edigédo
116, entre muitos outros books de lancamento de produtos
do McDonald’s W

13 |

= Vinte anos de -, opra¢do davida B |

NICDIA FELIZ CHEGA A SUA 204 EDIGKO TRANSFORMANDO SOLIDAR
| EM ESPERANGA

alcancado um grande sucessojuntos;disse.

unte muita alegria, esfor¢o e dedi-
A campanha, realizada nos 549 restau:

cagao. Esses foram alguns dos ingre-

dientes do McDia Feliz 2008, realizado  rantes do Brasil ¢ coordenada pelo Institu-

em 30 de agosto, data que marcou o to Ronald McDonald, sendo a maior acio

aniversério de 20 anos da campanha. em prol do combate 3o cancer infanto-ju- e o oans e ooriedon
Além dos 30 mil voluntarios, fizeram par-  venil no Pas, criada para ajudar a tornar a Carlos Gabriel Toledo,de ito anos, éuma  ticado aos cinco anos.Nascido em Per-  logo foi recebido pela Casa Ronald, De |

te dessa receita nossos 35 mil funciondrios,  vida de criangas e adolescentes mais feliz. das criangas da Casa Ronald McDonald  nambuco, Gabriel foi encaminhado pelo  para c, 4 passou por uma :’:-: a i 3
todos muito dispostos e animados para  "Estamos celebrando a vida. Sei da dificul do Rio de Janeir e se recupera de um  Hospita Oswaldo ruz,em Reife o ns-  retrda e parte o tumer o ,il pdm
cancer raro, na base do cranio, diagnos- tituto Nacional do Cancer (inca),no Rio,e  bem ao tratamento, “1

dade que os pais passam com essa doen-

vender a maior quantidade possivel de

sanduiches Big Mac e contribuir com 0575 ¢ @ como eles precisam do nosso apoio.

projetos das 61 instituisoes para as quaiso  Essa campanha ¢ muito forte, tem alma,
dinheiroarrecadado este ano serarevertido. tem fogo. Hé muita gente torcendo por

€ dificilfalar de uma campanha campea  nds, muito mais do que podemos ima
sem agradecer aqueles que nos ajudam a  ginar. E ainda temos muita coisa a fazer;

transformar solidariedade em vidajafirmou  comemorou Francisco Neves, Superin

MarceloRabach,PresidentedoMcDonald’s  tendente do Instituto Ronald McDonald.

E por falar em forca, 0 McDia Feliz con ¥
N 608 Ancninon dos restararten,

Brasil e do Conselho de Adminis-
Bemao do Campo (57)

tragao do Instituto Ronald McDo-

tou com a participagao de um volunts- ‘
pessoa.  amy

|
o
o

nald."

Doar .
wm ato de A

Parabénsduntos somos pela décima vez uma das |

A Sarta Barbaa 0 Ooste (5%)

[ Comunicacaolnterna




Capa de revista
Fiat

Criar nova identidade visual para a

capa da revista Fiat.
Campanha Torcida Pepsi Music P Vi !

Pepsi

Planejamento estratégico e criativo +
direcdo de arte para a campanha do
evento Torcida Pepsi Music.

0o SEU CTATNTANLERND QS BONS NEGOCIOS

NOVIENIBIRO
DIAS

TOIRCIDA

PEPSI

o
wirro
VOCE NO COMANDO. \ |

HANNAH L [MA|

LOREM IPSUMLOREM IPSUMLOREM IPSUM
LOREM IPSUMLOREM IPSUMLOREM IPSUM
LOREM IPSUMLOREM [PSUMLOREM IPSUM

HOUSE BOULEVARD

LOREM [PSUMLOREM PSUMLOREM IPSU|

L

|
i

L

A melhor Dicas Novos e
de novo s e brn ki Seminovos

=i

LOREM [PSUMLORENM PSUMLOREM IPS1
LOREM IPSUMLOREM IPSUMLOREM [PSUM
LOREM IPSUMLOREM [PSUMLOREM IPSUMM

OBT?DSEADF?D PRACA CHARLES MILLER, LOJA 01

Promocional
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Melhor que cheiro de pizza
é cheiro de carro novo.

Campanha de lancamento da Fiat Amazonas Premium

Fiat Amazonas

pramium 2 e m 0s amigos na palada.

ca Concess\onana |
- | ‘ by e r de carona!
’ Ruim € ter que \ta

iat.
ssionéria’ Premium daF

sce em S0 Paul0? grica 0";:55 tem asua cara!
o

,‘/"f\}"_

;4/04?;%4(

prer
Avenida Morumbi, 7.760 Fone: 3123 5313
"

Www.soupremium.com

Caixa de Pizza para pizzarias delivery da regido

Pmazonas

premiidnn

A primeira Concessionaria Premium da Fiat.

\\\ \ E essa tem a sua caral

Nasce a unica Concessionaria Premium da Fiat.

Pmazonas

P &L
E essa tem a sua cara!

A melhor coisa que existe,
€ comegar o dia com uma
boa noticia.

£ a Fiat Amazonas Premium, uma loja onde vocé encontra
um espago exclusivo para conhecer os melhores veiculos
novos e seminovos do mercado, além de contar com um
atendimento diferenciado e personalizado.

56 quem ¢ especial pode oferecer isto a vocé.

Avenida Morumbi, 7.760 Fone:3123.5313

WWW.soupremium.com.br

Cinta de Jornal - Folha de Sao Paulo A' T
. . venida Morumbi, 7.760
Depois do almoco, venha tomar um cafezinho com a gente. Fone:3123.5313

Www.soupremium.com

Toalha de mesa para restaurantes da regido (Berrini)

[ Promocional

O Fsa2onas

ErEnnllnn

Banner para web - Web Motors




Campanha de lancamento da VW Amazon/Jetta Variant Agora vocé pode ter um haras
com o luxo e a sofisticacao

VW Amazon de um hotel 6 estrelas.

Novo Jetta Variant

Nem a Teoria da Evolucao conseguiu prever esse acontecimento.

Evoluir faz parte da histéria. E com a Volkswagen Amazon nao seria diferente.

A superioridade em atendimento e estrutura chega na regiao. E a Amazon Premium, um espaco exclusivo de
veiculos para pessoas exigentes como vocé, que apreciam o melhor.

Conhega os mais novos modelos Jetta, Jetta Variant, New Beatle e Touareg.

Quem aprecia o melhor nao
pode deixar de visitar este
espaco Unico.

Rua dos Trilhos, 1000 - 3123.5313

www.vwamazon.com.br

A VW Amazon Premium
realiza seu sonho
na terra e no mar!

Sbace Fox

Rua dos Trilhos, 1000 - 3123.5313

www.vwamazon.com.br

Amaz.oni Promocional




Campanha de langcamento do motor 4.2L Rasch Motoren

Rasch Motoren

Receita da Casa

o= %5%. \L/
.\T/+ Q)/ + || = 552 cavalos.

2 litros 2 litros 200 ml

Motor Diesel . Rasch Motoren - Diesel Performance

www.raschmotoren.com.br

Lembra do santo que s acreditava no que via?

" "n‘

;_—_-

le deu uma passadinha em nossa aroqwa

SILVERADO 6 CILINDROS TURBO DIESEL. Rasch Motoren - Diesel Prformance.

wwww.raschmotoren.com.br

[ Promocional




Sem duvidas, sua
proxima morada!

SRR e dessa edi¢do! . R -
quemji decorou a casa de milhares de pessoas, nao poderia ficar fora de. : . : pa dOO* USE SEU FGTS
S ; l . l 6 MENSAIS | ENTRADA FACILITADA

FINANCIAMENTO DIRETO COM A CONSTRUTORA EM ATE IS0 MESES***

Mario Moreno - Arquiteto

110 que estd disponivel na Méveis

¢ design, sofisticagao,
Rainha ede5|gn,,5,0 ; UNICO CONDOMINIO-CLUBE DA REGIAO, PERTINHO
conforto e preco. 4 DE TUDO QUE VOCE PRECISA PARA MORAR BEM,
INCLUSIVE METRO, E COM MUITO LAZER SEM PRECISAR
SAIR DE CASA

www.castromoreno.com br

el Vs

—— L 1) « Sala p/2 ambientes ¢ Area de servio * Varanda  Salio para
) 0y festas » Saldo de jogos * Sala de gindstica * Sauna c/sala de
descanso e Piscina com raia de 25m (adulto / infantil) e solarium
* Miniquadra poliesportiva  Orquiddrio  Pista de Cooper ®
Quiosque com churrasaueira » Playground * Forno para pizza
Alamedas » Jardins ® Praca com chafariz

g
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R. Vergueiro

<
R. Galvio Bueno

499 Realizagdo: Construcdo:

.
e g
=
e

P Apoio: Plangjamento e Marketing:
R. Galvao Bueno, 499 |3 NAPEX

anco
A ~ 4 LUSO BRASILEIRO
A duas quadras do Metrd Sao Joaquim

R. S. Joaquim

v

Creci 7861-J Creci: 01347-J

Lapa: Av.N. Sra da Lapa, 65 fone 3644-7680 / Tremembeé: Av. Sezefredo Fagundes, 2540 fone 2996-2842 / 1lhios: Av. Paulo Faccini, 1063 fone 6409-1669

Maud: Av. Barao de Maud, 10 fone 4518-2750 / Guarulhos: Rua Capitao Gabriel, 119 fone 6440-6414 /\ stavo: Av. Julio Buono, 2205 fone 2951-4030

Guarulhos: Av. Tiradentes, 13 - fone 6409-5043 / Tucuruvi: Av. Nova Cantareira, 2123 fone 2952-4150 / V1. Sabrina: Av. Milton da Rocha, 143 fone 2989-9869

arulhos: Rua 7 de Setembro, 163 fone 6468-8959 ) Matheus: Av. Mateo Bei, 2861 fone 6115-2825 / S. Miguel: Rua Arlindo Colago, 328 fone 2031-5570
Santana: Rua Voluntdrios da P4tria, 2293 fone 2978-4826

com crédito sjeio a pro
oS es




== RUMO NORTE

Siga o caminho dos juros baixos
e venha fechar um étimo negocio.

- ANHEMBI

PATROCINADORA OFICIAL DO SEU CARRO NOVO

Nosstambem estamosisuperando
todas as expectativaspra

ASTRA HATCH ADVANT, MERIVA JOY CORSA HATCH 1.0 CELTA LIFE
vemeo 60X RS 599, women 60X RS 599, sumee S0X RS 211, sumae S0X RS 211,

itemedivias 527 ntermedidea som istermodarias som inlermediirias

@ Classic 2008 " ago/ja, \y &5 Astra Advantage 2008"
SEM ENTRADA s FLEXFOWER
2 —— -

FLEXPOWER

&Y \/ a partir de,
5520, R 25 490,

Vectra Elite OKM”

FLEXPOWER
| apartir de

Av. Washington Luis, 5320

(esq. ¢/ a Av. Aguas Espraiadas)

NOVOS CORSAHATCH E SEDAN 1Y exovnrosd  NOVAMONTANATY axmsmss
VENHA CONHELCER OS LANCAMENTOS DA CHEVROLET.
MAIS ECONOMIA E RAPIDEZ COM OMOTOR 1Y ECONOFLEX.

§MTANA CASTANERDE!

Av. Santos Dumont, 2.260 Av. Bras Leme, 273

(em frente ao Campo de Marte) (Continuagao Ponte da Casa Verde)

6223-5000 3855-4000




Take 01

Direcdo de arte, de cena, edicdo e finalizacao.

Aupio

CHEVY FEST
O melhor feirdo da cidade!
Novos e seminovos

Take 02 AUDIO

~

Celta Okm R$ 529 mensais
Sem entrada

Sem intermediarias

Sem parcela final

*“ Documentacéo Gratis VT 15

CELTA OKM.
"
+5EM ENTRADA
dl.ﬁﬂ‘ml“

eSS -— Em até 72 vezes

Take 04

SO NESTE FIM DE SEMANA

Av. Francisco Matarazo, 1.200

Concessionarias Chevrolet

Aupio

= Um festival de facilidades e
. vantagens também em
mais de 1500 seminovos

Chevy Fest Chevrolet

TV Globo

Aupio

com transferéncia
e IPVA Gratis

Aupio

Chevy Fest

S6 neste fim de semana

Avenida Francisco Matarazo, 1200
Em frente ao West Plaza

CHEVY FEST
-
[soomst-causue st sz |

Em frente ao West Plaza
Pompéia - Até 20h.

ViDEO Aupio
Take 01
pra

EFEITO SONORO

AUDIO

EFEITO SONORO

Aupio

LIQUIDA
SAO PAULO

Aupio

A MAIOR LIQUIDAGAO DE
SEMINOVOS QUE SAO

L 0 PAULO JA VIU!

AULD JA VIO

Aupio

EFEITO SONORO

Filme Institucional

Editora Atlas
2008
Take 06 - AUDIO
¢ LIQUIDA G O )
SAO PALLD ’4’74??57“ MAIS DE 200 VEICULOS
A!IMDI LIQUIDAGAD QUE SAD PAULO JA VIU! DE RS 9.990 A 19.990
| MAIS DE 200 VEICULOS
| DERS 0,990 w.sgﬁ
LIl
Take 07 AuDIO
LIQUIDA ... &" DESCONTOS DE ATE
SAO PA #PASORAZ | RS 4000 DA TABELA
A MAIOR LIQUIDAGAO QUE SAO PAULO JA VIU!
DESCONTOS DE ATE |
SSAS 1000 DATABELA VT 30"
Fiat Amazonas
Take 08 Aupio
LIQUIDA 0 MELHOR NEGOCIO DA
ig CIDADE SRS 3
.,L'.'... ,. t, GRUPO AMAZONAS Liquida Sao Paulo
TV Record
Aupio
Leste - AV. CELSO GARCIA,
4886
| Norte - AV. JOAQUINA
RAMALHO,08

0 MELHOR NEGOCIO DA CIDADE!

Sul - AV. INTERLAGOS, 665
AV. ENG. LUIS CARLOS
BERRINI, 1.140

Oeste - AV. SUMARE, 179

s oo
e
LIQUIDA SP - SO NESTE
SABADO E DOMINGO EM
TODAS AS CONCESSIONARIAS
AMAZONAS

TV/Filme




Equipamento proéprio, digital, marca Cannon,
modelo XTI Rebel, 10.2Mpxls e lente 18-55mm.

Para produtos, iluminacdo com halogénio e

Photo Flood. * Job:
Foto de paisagem

s Cliente:
Congresso sobre Minas Gerais/
Belo Horizonte - MG

Disponivel no site americano www.sxc.hu

Foto de produto

Editora Atlas

MISAEL MONTENEGRO FILHO

DIREITO o LR ' ! , | i o .
ADMINISTRATIVO | ‘ﬂ y REFORMAS PROCESSUAIS IS A% Missel Mostesero e

5 ! L'l
OSSL:"UICAO - 2 CURSODE )
LEGISLACAO PREVIDENCIARIA : TR = 7 ° = F = L
& Lesiach E DIREITO CONSTITL [I([ R0 3 % PROCESSUALCIY
DO BRASIL A
INTERPRETADA

COMPLEMENTAR : ('()\.\””'” CION




Idéias que sobram, vao pra garrafa!

E € mais ou menos assim. As vezes nos jogamos de cabeca em projetos
que nem todos os insights sdo aprovados. Mas essas idéias ndo podem
ser esquecidas.

Por isso, costumos coloca-las numa garrafa, que geralmente € o
meu iMac. Pensamentos, imagens, frases de efeito e algo mais. E
nao é que funciona?

No meu 6cio criativo, além de ler anuarios, jornais e a “Archive’,
abro essa pasta e vejo como posso melhorar ou lapidar as pecas.
E, algumas vezes, sai até um coelho da cartola.

Sei que pode achar que esse texto ndo tem nenhuma relevancia,
mas como disse Pedro Nava: “a experiéncia é um carro com os
fardis voltados para tras”. E, juntando conhecimentos atuais com
tudo aquilo que um dia fizemos, podemos ter bons frutos.

Se chegou até aqui, posso te dar um muito obrigado. Se daqui passar,
poderemos ser 6timos parceiros!

IdeasinaBottle



